
 
 

 
 

PENGARUH BRAND IMAGE, PSIKOLOGIS DAN KUALITAS PRODUK 

SEPATU ORTUSEIGHT TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PELANGGAN DI APLIKASI SHOPEE 

(STUDI KASUS PADA MAHASISWA ITB WIDYA GAMA LUMAJANG) 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat 

Memperoleh Gelar Sarjana Manajemen 

 

 

Oleh : 

M. NAILUL FIKRI 

NIM 221124520 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

INSTITUT TEKNOLOGI DAN BISNIS 

WIDYA GAMA LUMAJANG 

2025 


	4343d2e6158b005a94059c640fcbd3a84b77feebb4657822f8c4438c3e6f1887.pdf

