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PENGARUH CITRA MEREK, PROMOSI, DAN DESAIN PRODUK 

TERHADAP PENGAMBILAN KEPUTUSAN PEMBELIAN 

DI GIRLS STORE LUMAJANG 

 

 
 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat 

Memperoleh Gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

                   
 
 
 
 
 
  

 

                                         Oleh : 
 

Shinta Juniar Anggraini  

NIM 221124571 
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