
 

PENGARUH CITRA MEREK, PERSEPSI HARGA, DAN 

KUALITAS PELAYANAN, TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN SMARTPHONE VIVO, PADA 

TOKO “MMC CELL” JATIROTO LUMAJANG 
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Diajukan sebagai Salah Satu Syarat 
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Oleh: 

Catur Reza Nurhuda 

NIM 219123650 
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