
77 

 

Daftar Pustaka  

Algifari. (2015). Analisis Regresi Untuk Bisnis dan Ekonomi. Yogyakarta: BPFE. 

Alma, B. (2018). Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Bandung: Alfabeta. 

Amilia, S. (2017). Pengaruh citra merek, harga, dan kualitas produk terhadap 

keputusan pembelian handphone merek xiaomi di kota langsa. Jurnal 

Manajemen Dan Keuangan, 6(1), 660-669. 

Anwar, I. (2015). Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keptusan 

Pembelian. Jurnal Ilmu dan Riset Manajemen, 4(12), 1-15. 

 

Arianto, N., & Albani, A. F. (2018). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terjadap 

Keputusan Pembelian Smartphone Pada Samsung Store Mall Bintaro 

Exchange. JIMF (Jurnal Ilmiah Manajemen Forkamma), 1(3). 

 

Assauri, S. (2015). Manajemen Pemasaran. Jakarta: Rajawali Pers. 

 

Ellitan, L., & Anatan, L. (2007). Strategi Bersaing dalam Service Driven Economy. 

Yogyakarta: CV. Andi Offset. 

 

Fahrezzy, R. S. (2018). Pengaruh Kualitas Produk dan harga terhadap keputusan 

pembelian konsumen laptop Asus. Jurnal Indonesia Membangun, 17(2), 10-

10. 

 

Gain, R., Herdinata, C., & Sienatra, K. B. (2017). Pengaruh Kualitas Produk dan 

Harga terhadap keputusan pembelian konsumen Vodkasoda 

shirt. PERFORMA: Jurnal Manajemen dan Start-Up Bisnis, 2(2), 143-150. 

 

Ghozali, I. (2016). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 21. 

Semarang: Badan Penerbit Ueversitas Diponegoro. 

 

Gotomo, E., & Wahyudi, A. (2018). Pengaruh Kualitas Produk dan Harga terhadap 

Keputusan Pembelian di Pochette. PERFORMA, 2(2), 219-227. 

 

Hardianti, P. (2018). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Batagor Cak Salim. Jurnal Manajemen dan Start-Up Bisnis, 3(4), 

409-416. 

 

Jefri, J., & Widagdo, H. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Lokasi, Citra Merek 

Dan Word Of Mouth Terhadap Keputusan Pembelian Pempek Candy Kapten 

A. Rivai Palembang. Publikasi Riset Mahasiswa Manajemen, 3(1), 37-49. 

 

Kasmir. (2015). Manajemen Perbankan, Ed Revisi. Jakarta: Rajawali Pers.  



78 

 

 

Kasmir. (2017). Customer Services Excellent: Teori Dan Praktik. Jakarta: PT. 

Rajagrafindo Persada. 

 

Kotler, P., dan Armstrong, G. (2016). Principles of Marketing. New Jersey: 

Prentice-Hall, Inc. 

 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2008a). Manajemen Pemasaran: Erlangga. 

 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2008b). Manajemen Pemasaran: Erlangga. 

 

Kotler, P., dan Keller, K.L. (2012). Marketing Management. New Jersey: Pearson 

Education, Inc. 

 

Kolter dan Armstrong, (2016) Keputusan Pembelian Jakarta : Penerbit Jakarta 

Erlangga.  

Kuncoro. (2008). Metode Riset Untuk Bisnis dan Ekonomi. Jakarta: Erlangga 

 

Kurniawan, A. (2014). Metode Riset Untuk Ekonomi dan Bisnis : Teori, Konsep, 

dan Praktik Penelitian Bisnis. Bandung: Alfabeta. 

 

Liliweri, A. (2014). Komunikasi serba ada serba makna. Jakarta: Kencana. 

 

Lupiyoadi, R. (2014). Manajemen Pemasaran Jasa: Berbasis Kompetensi. Jakarta: 

Salemba Empat. 

 

Lupiyoadi, R., & Ikhsan, R. B. (2015). Pratikum Metode Riset Bisnis. Jakarta 

Selatan: Salemba Empat. 

 

Malau, H. (2017). Manajemen Pemasaran Teori dan Aplikasi Pemasaran Era 

Tradisional Sampai Era Global. Bandung : Alfabeta. 

Paramita, R.W. D. (2018). Metode Penelitian Kualitatif : Buku Ajar Perkuliahan. 

Azyan: Yogyakarta. 

 

Priansa, D. J. (2017a). Komunikasi Pemasaran Terpadu Pada Era Media Sosial. 

Bandung : CV. Pustaka Setia. 

Priansa, D. J. (2017b). Perilaku Konsumen Dalam Persaingan Bisnis Kontemporer. 

Bandung : Alfabeta. 

Riduwan. (2018). Metode dan Teknik Menyususn Tesis. Bandung: Alfabeta. 

 

Saraswati, M. L., Pradhanawati, A., & Hidayat, W. (2015). Pengaruh desain 

produk, kualitas produk, dan harga terhadap keputusan pembelian pada 

kampung batik wiradesa, kabupaten pekalongan. Jurnal Ilmu Administrasi 

Bisnis, 4(2), 137-146 



79 

 

 

Siregar, S. (2015). Metode Penelitian Kuantitatif dilengkapi dengan Perbandingan 

Perhitungan Manual & SPSS. Jakarta : Prenamedia Group. 

Sodik, F. Z. F., & Nuridin, N. (2021). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Garam Beryodium “Kapal Terbang” Di 

Pasar Jonggol, Kabupaten Bogor. Jurnal Ekonomi dan Industri, 22(1). 

 

Sudjiono, S., & Prastiti, E. (2019). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah Pada Counter Wardah Di 

Borobudur Kediri. JIMEK: Jurnal Ilmiah Mahasiswa Ekonomi, 2(1), 69-84. 

 

Sudjatmika, F. V. (2017). Pengaruh Harga, Ulasan Produk, Kemudahan, dan 

Keamanan terhadap Keputusan Pembelian secara Online di Tokopedia.Com. 

Jurnal Manajemen Bisnis, 5(1). 

 

Sugiyono. (2015). Metode Penelitian Kombinasi (Mixed & Methods). Alfabeta: 

Bandung. 

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Bisnis. Bandung: Alfabeta. 

 

Sunyoto, D. (2015). Penelitian Sumber Daya Manusia: Teori, Kuisoner, Alat 

Statistik, dan Contoh Riset. Yogyakarta: CAPS (Center of Academic 

Publishing Service). 

 

Tjiptono, F., & Diana, A. (2015). Pelanggan Puas? Tak Cukup. Yogyakarta: CV. 

ANDI. 

 

Tjiptono, F. & Chandra, G. (2017). Pemasaran Strategik Edisi Tiga Mengupas 

Pemasaran Strategik, Branding Strategy, Customer Satisfaction, Strategi 

Kompetitif hingga e-Marketing. Yogyakarta: C.V Andi Offset. 

Wibowo. (2016). Manajemen Kinerja. Jakarta: PT. Rajagrafindo Persada. 

 

Wibowo, L. A., & Priansa, D. J. (2017). Manajemen Komunikasi dan Pemasaran. 

Bandung: Alfabeta. 

 

Widodo. (2017). Metodologi Penelitian Populer & Praktis. Jakarta: PT. 

RajaGrafindo Persada.  

 

 

 

 

 

  


