
56 

 

 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Agoes, S., & Ardana, I. C. (2009). Etika Bisnis dan Profesi. Jakarta Selatan: Salemba 

Empat. 

Aziz, A. (2013). Etika Bisnis Perspektif Islam. Bandung: Alfabeta. 

Dewi, A. S. M., & Wirajaya, A.(2013).Pengaruh Struktur Modal, Profitabilitas dan 

Ukuran Perusahaan pada Nilai Perusahaan. E-Jurnal Akuntansi , 358-372 

Fahmi, I. (2012). Pengantar Manajemen Keuangan. Bandung: Alfabeta. 

Fahmi, I. (2013). Etika Bisnis. Bandung: Alfabeta. 

Jensen, Michael C., and Meckling, WH. (1976). Theory of The Firm: Managerial 

Behaviour, Agency Costs, and Ownership Structure, Journal of Financial 

Economics 3. pp. 305-360. 

Kasmir. (2010). Pengantar Manajemen Keuangan. Jakarta: Prenadamedia Group. 

Kusumadilaga, R. (2010). Pengaruh Corporate Social Responsibility terhadap Nilai 

Perusahaan dengan Profitabilitas sebagai Variabel Moderating. E-Jurnal 

Akuntansi . 

Murnita, P. E., & Putra, I. M. (2018). Pengaruh Corporate Social Responsibility 

terhadap Nilai Perusahaan dengan Profitabilitas dan Leverage sebagai Variabel 

Pemoderasi. E-Jurnal Akuntansi , 1470-1494. 

Mylardo, Jeefry. (2015). Pengungkapan Pelaporan Biaya Pertanggungjawaban 

Sosial Perusahaan (Corporate Social Responsibility) pada PT. Blambangan 

Foodpackers Indonesia. Skripsi. Universitas Jember, Jember. 

Najmudin. (2011). Manajemen Keuangan dan Akuntansi Syar'iyyah Modern. 

Yogyakarta: Andi Offset. 

Permanasari, W. I. (2010). Pengaruh Kepemilikan Manajemen, Kepemilikan 

Institusional, dan Corporate Social Responsibility terhadap Nilai Perusahaan. 

Prasetyorini, B. F.(2013).Pengaruh Ukuran Perusahaan, Leverage, Price Earning 

Ratio, dan Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan. 



57 

 

 

 

Putra, A. A., Kristanti, F. T., Yudowati, S. P. (2017). Pengaruh Corporate Social 

Responsibility terhadap Nilai Perusahaan dengan Profitabilitas sebagai Variabel 

Moderating. 

Ramona, S. (2017). Pengaruh Corporate Social Responsibility terhadap Nilai 

Perusahaan dengan Profitabilitas sebagai Variabel Moderating. E-Jurnal 

Akuntansi. 

Ratnadewi, P. A., & Ulupui, I. G. (2016). Mekanisme Corporate Governance sebagai 

Variabel Pemoderasi Pengaruh Pengungkapan Corporate Social Responsibility 

pada Nilai Perusahaan. E-Jurnal Akuntansi , 548-574. 

Retno, R. D., & Priantinah, D. (2012). Pengaruh Good Corporate Governance dan 

Pengungkapan Corporate Social Responsibility terhadap Nilai Perusahaan. 

Jurnal Nominal . 

Rosiana, G. A., Juliarsa, G., & Sari, G. M. (2013). Pengaruh Pengungkapan 

Corporate Social Responsibility terhadap Nilai Perusahaan dengan Profitabilitas 

sebagai Variabel Pemoderasi. E-Jurnal Akuntansi , 723-738. 

Saedah, Z. (2015). Pengaruh CSR terhadap Nilai Perusahaan dengan Profitabilitas 

sebagai Variabel Moderating. 

Sabatini, K., & Sudana, I. P. (2019). Pengaruh Pengungkapan Corporate Social 

Responsibility pada Nilai Perusahaan dengan Manajemen sebagai Variabel 

Pemoderasi. Jurnal Ilmiah Akuntansi dan Bisnis.Vol. 14. No. 1. 

Sugiyono. (2015). Metode Penelitian Manajemen. Bandung: Alfabeta. 

Susanti, A. T. (2017). Pengaruh Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan dengan 

Corporate Social Responsibility (CSR) sebagai Variabel Pemoderasi. Skripsi 

Tidak Dipublikasikan. STIE Widya Gama, Lumajang. 

Wiyono, G., & Kusuma, H. (2017). Manajemen Keuangan Lanjutan. Yogyakarta: 

UPP STIM YKPN.  

Wulandari, A. A., Ramantha, I. W., & Wirakusuma, M. G. (2016). Dampak Moderasi 

Profitabilitas terhadap Pengaruh Corporate Social Responsibility pada Nilai 

Perusahaan Manufaktur. E-Jurnal Ekonomi dan Bisnis , 1889-1918. 


