
84 

 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Aisya, S., Eliza, S., Fatma, F., & Zainuddin, A. (2020). Pengaruh Harga Dan 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di Toko Nimshop 

Palu. Jurnal Ilmu Ekonomi dan Bisnis Islam, 2(2), 57-74.  

Babin, Z. (2011). Menjelajahi Riset Pemasaran. Jakarta: Salemba  Empat. 

Cahyono, Y., Suryani, P., & Elvandari, N. (2020). Pengaruh Harga Dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian di PT. Vista Bangun Propertindo. Journal 

of Industrial Engineering & Management Research, 1(1), 103-126.  

Dantes, N. (2012). Metode Penelitian. Yogyakarta: Andi. 

Dharmmesta, B. S. (2011). Manajemen Pemasaran (Analisis Perilaku 

Konsumen). Yogyakarta: BPFE. 

Farisi, S., & Siregar, Q. R. (2020). Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap 

Loyalitas Pelanggan Pengguna Jasa Transportasi Online di Kota Medan. 

Maneggio: Jurnal Ilmiah Magister Manajemen, 3(1), 148-159.  

Gischa, S. (2020, 8 Januari). Jumlah Penduduk Indonesia 2020. Kompas.com. 

Diperoleh pada 05 Februari 2021, dari 

https://www.google.com/amp/s/amp.kompas.com/skola/read/2020/01/08/0

60000069/jumlah-penduduk-indonesia-2020 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2012). Principle Of Marketing. New York: Pearson 

Prentice Hall. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2010). Manajemen Pemasaran 1. Surabaya: Erlangga. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2012). Manajemen Pemasaran. Surabaya: Erlangga. 

Leksono, R. B., & Herwin, H. (2017). Pengaruh Harga dan Promosi Grab 

terhadap Brand Image yang mempengaruhi Keputusan Pembelian 

Konsumen pengguna Transportasi berbasis Online. Jurnal Riset 

Manajemen dan Bisnis (JRMB) Fakultas Ekonomi UNIAT, 2(3), 381-390.  

Lubis, A. A. (2018). Pengaruh Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Surat Kabar Pada PT. Suara Barisan Hijau Harian Orbit Medan. 

Jurnal Ilmiah Manajemen dan Bisnis, 16(2).  

Mandey, J. B. (2013). Promosi, Distribusi, Harga pengaruhnya terhadap 

Keputusan Pembelian Rokok Surya Promild. Jurnal EMBA: Jurnal Riset 

Ekonomi, Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 1(4).  

http://www.kompas.com/
https://www.google.com/amp/s/amp.kompas.com/skola/read/2020/01/08/060000069/jumlah-penduduk-indonesia-2020
https://www.google.com/amp/s/amp.kompas.com/skola/read/2020/01/08/060000069/jumlah-penduduk-indonesia-2020


85 

 
 

Marlius, D. (2017). Keputusan Pembelian berdasarkan Faktor Psikologis dan 

Bauran Pemasaran pada PT. Intercom Mobilindo Padang. Jurnal pundi, 

1(1).  

Mursid, M. (2014). Manajemen Pemasaran. Jakarta: Bumi Aksara. 

Nurhayati, S. (2017). Pengaruh Citra Merek, Harga dan Promosi terhadap 

Keputusan Pembelian Handphone Samsung di Yogyakarta. Jurnal Bisnis, 

Manajemen, dan Akuntansi, 4(2).  

Polla, F. C., Mananeke, L., & Taroreh, R. N. (2018). Analisis Pengaruh Harga, 

Promosi, Lokasi dan Kualitas Pelayanan terhadap Keputusan Pembelian 

pada PT. Indomaret Manado Unit Jalan Sea. Jurnal EMBA: Jurnal Riset 

Ekonomi, Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 6(4).  

Sari, R. L., Mandey, S. L., & Soegoto, A. S. (2014). Citra Merek, Harga Dan 

Promosi Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Perhiasan Emas 

Pada PT. Pegadaian (Persero) Cabang Manado Utara. Jurnal EMBA: 

Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 2(2).  

Shinta, A. (2011). Manajemen Pemasaran. Malang: UB Press. 

Sholihin, M., & Anggraini, P. G. (2021). Analisis Data Penelitian Menggunakan 

Software STATA. Yogyakarta: Andi. 

Sinambow, S., & Trang, I. (2015). Pengaruh Harga, Lokasi, Promosi dan Kualitas 

Layanan terhadap Keputusan Pembelian pada Toko Komputer Game Zone 

Mega Mall Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, 

Bisnis dan Akuntansi, 3(3).  

Siyoto, S., & Sodik, M. A. (2015). Dasar Metodologi Penelitian. Yogyakarta: 

Literasi Media Publishing. 

Sugiyono. (2012). Metode Penelitian Bisnis. Bandung: Alfabeta. 

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung: 

Alfabeta. 

Top Brand Awards. (2020). Top Brand Index. topbrand-award.com. Diperoleh 

pada 05 Februari 2021, dari https://www.topbrand-award.com/top-brand-

index/?tbi_index=Top%20Brand  

Utami, R. R. (2013). Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian Deterjen Rinso (Studi Kasus pada Ibu Rumah Tangga di 

Kecamatan Medan Area).  

http://www.topbrand-award.com/
https://www.topbrand-award.com/top-brand-index/?tbi_index=Top%20Brand
https://www.topbrand-award.com/top-brand-index/?tbi_index=Top%20Brand


86 

 
 

Walukow, A. L. P., & Mananeke, L. (2014). Pengaruh Kualitas Produk, Harga, 

Promosi dan Lokasi terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di 

Bentenan Center Sonder Minahasa. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, 

Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 2(3).  

Wariki, G. M., Mananeke, L., & Tawas, H. (2015). Pengaruh Bauran Promosi, 

Persepsi Harga Dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Dan Kepuasan 

Konsumen Pada Perumahan Tamansari Metropolitan Manado. Jurnal 

EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 3(2).  

Weenas, J. R. S. (2013). Kualitas Produk, Harga, Promosi dan Kualitas Pelayanan 

pengaruhnya terhadap Keputusan Pembelian Spring Bed Comforta. Jurnal 

EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 1(4).  

Wijaya, M. H. P. (2013). Promosi, Citra Merek, Dan Saluran Distribusi 

Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Jasa Terminix Di Kota 

Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis dan 

Akuntansi, 1(4).  

Wijaya, T. (2011). Manajemen Kualitas Jasa. Jakarta: Indeks. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


