Daftar Pustaka

Abdul Manap. 2016. Revolusi Manajemen Pemasaran. Edisi Pertama, Mitra
Wacana Media, Jakarta.

Ahmad, Subagyo 2010, Marketing In Business. edisi pertama, cetakan pertama
Jakarta: Mitra Wacana Media.

Amirullah. (2013). Metodologi Penelitian Manajemen. Malang: Bayumedia.
Atmaja. (2009). Statistik untuk Bisnis dan Ekonomi. Yogyakarta: Andi

Besral. (2010). Pengolahan dan Analisa Data-1 Menggunakan SPSS. Jakarta:
FKM Ul

Buchari Alma (2018). Manajemen Pemasaran & Pemasaran Jasa. Bandung:
Alfabeta.

Cannon, Perreault dan ~McCarthy. 2009. Pemasaran Dasar Pendekatan
Manajerial Global Buku 2 Edist 16. Jakarta: Salemba Empat.

Donni Junni Priansa.-(2017). Perilaku Konsumen dalam Bisnis Kontemporer.
Bandung: Alfabeta

Fandy, Tjiptono dan Greforius, Chandra. (2016). Pemasaran Jasa (Prinsip,
Penerapan, dan Penelitian), Yogyakarta: Andi.

Ghozali, Imam. 2005. Aplikasi Analisis Multivariate dengan SPSS. Semarang:
Badan Penerbit UNDIP.

Husein, Umar. 2008. Metode Penelitian Untuk Skripsi dan Tesis Bisnis. Jakarta.
PT Raja grafindo Persada

Husein, Umar. 2011. Metode Penelitian Untuk Skripsi dan Tesis Bisnis. Edisi 11.
Jakarta. PT Raja grafindo Persada

Herlina, T. D. N. (2012). Analisis Pengaruh Suasana Toko, Variasi Merchandise,
dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Aksesoris Gadget:
Studi Kasus Gerai wellcommshop Mal Citraland. BINUS BUSINESS
REVIEW, 3(1), 356-373.

Juwita Dessyana, C. (2013). Store Atmosphere Pengaruhnya Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen Di Texas Chicken Multimart Il Manado. Jurnal
EMBA, 1(3), 844-852.

Kotler, K.(2009). Manajemen Pemasaran 1.Edisi ketiga belas. Jakarta: Erlangga



Lucky Aminudin. (2015). Pengaruh Kualitas Produk, Promosi Dan Store Atmosfir
Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Kfc Mega Mas Manado.
Jurnal Berkala llmiah Efisiensi, 15(05), 703-715.

Maretha, V., & Kuncoro, E. A. (2011). Pengaruh Store Atmosphere dan Store
Image Pada Toko Buku Gramedia Pondok Indah. BINUS BUSINESS
REVIEW, 2, 979-991. https://doi.org/10.1002/uog.7568

Mudrajad Kuncoro, (2013). “Metode Riset untuk Bisnis dan Ekonomi” Edisi 4.
Jakarta: Erlangga.

Nugroho, Y. A. (2011). It’s Easy Olah data dengan SPSS. Skripta Media
Creative.

Pragita, A. A., Fauzi, A. D., & Kumadji, S: (2010). Pengaruh Store Atmosphere
(Suasana Toko) Terhadap Emosi Dan Dampaknya Kepada Keputusan
Pembelian. Profit, 7, 1-11.

Rahmawati, R., & Noviandari, I. (2017). Pengaruh Suasana Toko (Store
Atmosphere), Kuwalitas Pelayanan dan Merek Pribadi (Private Label)
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Toko Kue Liarah Surabaya Periode
2013-2015. 3(3), 693-706.

Santosa, A. T. (2019). Pengaruh Kualitas Pelayanan , Kualitas Produk , Store
Atmosphere, dan E-wom Terhadap Proses Keputusan Pembeli (Survei
Teerhadap Konsumen Zenbu-House Of Mozaru Paris Van Java, Bandung).
Jurnal Manajemen Maranatha, 18, 143-158.

Santoso, Singgih. 2012. Panduan Lengkap SPSS Versi 20. Jakarta: PT Elex Media
Komputindo.

Sarini Kodu. (2013). Harga, Kualitas Produk dan Kualitas Pelayanan Pengaruhnya
Terhadap Keputusan Pembelian Mobil Toyota Avanza. Jurnal EMBA, 1(8),
1251-1259. https://doi.org/10.1002/pola.21914.

Setiadi. (2013). Konsep dan praktek penulisan riset keperawatan (Ed.2)
Yogyakarta: Graha IImu.

Sudaryono. 2016. Manajemen Pemasaran Teori Dan Implementasi. Yogyakarta:
ANDI

Sugiyono. (2008). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R & D. Alfabeta.



Sugiyono, 2009, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D, Bandung:
Alfabeta.

Sugiyono. 2012. Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. Bandung:
Alfabeta.

Sugiyono (2015). Metode Penelitian Kombinasi (Mix Methods). Bandung:
Alfabeta.

Sugiyono. (2016). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D. Bandung:
PT Alfabet.

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung:
Alfabeta, CV.

Suparna2, H. S. J. G., & 1, 2, F. (2018). Pengaruh Atmosfer Toko, Kesesuaian
Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Temday Store
Denpasar. E-Jurnal Manajemen Unud, 7(6), 2887-2912.

Waloejan, N. A. (2016). The Influence of Store Atmosphere on Consumer
Purchase Decision. At Kawan Baru Restaurant Mega Mas Manado. Jurnal
Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 4(1), 1212-1219.



	5.pdf (p.104-116)

